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Od 2003 roku w samym sercu
Torunia działa stowarzyszenie,
którego celem jest promowanie
tego wyjątkowego miasta.

Lokalna Organizacja Turystyczna
(LOT) to pełen zapału zespół
entuzjastów, pragnący rozsławić
gród Kopernika oraz lokalne
przedsiębiorstwa turystyczne. 

Członkami LOT są hotele, lokale
gastronomiczne, atrakcje
turystyczne, muzea i firmy
świadczące usługi turystyczne.

Prezes stowarzyszenia zwrócił
się do naszej agencji z prośbą o
naprawienie największej
bolączki jego organizacji -
brakiem widoczności w
Internecie.

Informacje o działaniach LOTu
docierały głównie do członków
organizacji oraz niewielkiej
grupy miłośników Torunia. 

Dzięki owocnym spotkaniom
udało nam się ustalić główne
cele działań - budowanie
rozpoznawalności marki w
mieście oraz województwie
kujawsko-pomorskim.

L O K A L N A
O R G A N I Z A C J A  T U R Y S T Y C Z N A

#ZakochajSięwToruniu

Zainspirowani przez klienta
oraz przez samo miasto
stworzyliśmy hasztag 

który znalazł się w każdy
poście i jest stałym
elementem komunikacji. 



Na potrzeby działalności stowarzyszenia odświeżyliśmy stronę
internetową. Dodaliśmy niezbędne linkowania w celu skrócenia

drogi użytkownika. Aby podkreślić najważniejsze wydarzenia w
miesiącu zmienialiśmy grafikę główną oraz dodawaliśmy artykuły.

S T R O N A  I N T E R N E T O W A

www.lottorun.pl

https://lottorun.pl/


Fanpage prowadzony był nieregularnie.  Posty publikowane były
spontanicznie, co ograniczyło organiczny zasięg postów. W ramach
współpracy stworzyliśmy media plan oparty na nadchodzących
wydarzeniach oraz historii Torunia. 

Inspirując się kolorami logo, zaproponowaliśmy szablony grafik oraz
styl komunikacji z odbiorcami. Dodatkowym atutem stały się
niewątpliwie filmy promujące wybranych członków stowarzyszenia,
które dostarczył nam klient.  

F A C E B O O K  I  I N S T A G R A M



Tabelka przestawia wyniki kampanii w Meta Ads
gdzie mamy pokazane między innymi takie wyniki
jak: Zasięg naszej kampanii.

Już w pierwszych dwóch tygodniach od startu
reklam, dotarliśmy do 59 502 osób, jest to ilość
osób, do których dotarliśmy z reklamą w samym
Toruniu.

Koszt pozyskania 1000 odbiorców to  1,94 zł co jest świetnym wynikiem.

K A M P A N I A  P Ł A T N A

Aby wesprzeć dodatkowo zaplanowany media plan, zdecydowaliśmy się na
kampanię na Aktywność, dzięki której dotarliśmy do odbiorców aktywnie
reagujących na treści. Koszt za aktywność, związaną z postem wyniósł 1 grosz!



P O R O Z M A W I A J M Y  O
T W O I M  B I Z N E S I E

Udało nam się stworzyć spójną markę, rozpoznawalną w Toruniu oraz
województwie. Teraz  użytkownicy chętnie aktywnie wchodzą w interakcję
z marką.

Naszym głównym celem było dotarcie do minimum 100 000 odbiorców.
Dzięki odpowiedniej strategii i dobranej strukturze kampanii Meta Ads w
przeciągu 3 miesięcy dotarliśmy do 572 881 użytkowników.

O S O B Y  P R A C U J Ą C E  N A D  T Y M  P R O J E K T E M
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